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乡村振兴视域下的凤阳明文化研究

张馨懿

（安徽科技学院，安徽省滁州市，239000；2045553906@qq.com）

摘　要：凤阳作为明文化发祥地与明初遗址所在地，承载着六百年的历史文脉。在乡村振兴战略纵深推进背
景下，激活明文化的当代价值，既是传承中华文明根脉的使命，更是推动凤阳区域经济高质量发展的关键抓
手，如何通过文化资源创造性转化构建内生发展动力，已成为凤阳县域经济高质量发展的重要命题。研究以
构建物质、功能与意义三重属性框架为总体指导，以建设“文化引领-产业驱动”相互促进的生态框架为有益
补充，探讨凤阳明文化的活化机制与实践路径，旨在为文化驱动型乡村振兴提供理论参照与实践样本。
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引言

“文化振兴”作为乡村振兴的核心支柱之一，强调以“文化赋能”重构乡村发展动能。其内涵不仅限于
静态保护，更要求通过“系统性挖掘”实现乡土文化资源的创造性转化——即要在充分调查基础上，运用“
物质、功能与意义三重属性框架”理论框架，对乡村物质遗产、非物质文化遗产进行多维度梳理，构建“资
源图谱-价值阐释-产业活化”的闭环路径，要从单一保护向“文化场景再生产”的范式升级。系统性挖掘的
本质，是建立“人-地-文”协同机制，将文化基因转化为可感知、可参与、可持续的乡村振兴内生动力。

1. 凤阳明文化发展现状

凤阳作为明文化发源地，拥有全国重点文物保护单位“明中都城遗址”、入选中国世界文化遗产预备名
单的“明皇陵石刻”、及国家级非遗“凤阳花鼓”等文化遗产。2017年新的凤阳城市规划树立了以鼓楼为老
城区核心，以钟楼为新城区核心的架构，发展与明中都城脉仅仅契合契合。三组位于钟楼及鼓楼之间的新文
化旅游项目的建设，担负起将云霁街上原先隐约的历史节点重新串起，将凤阳六百余年来的城脉再次呈现的
任务，回应着凤阳城市发展“一座明中都，凤阳城市魂”的重要定位 [1]。2021年《凤阳明中都城和明皇陵遗
址保护条例》的颁布，既为文化遗产保护提供了专项法规支撑，又与“一村一品”等国家政策衔接。利用好
各项文化资源已然成为实现凤阳地区乡村振兴不可忽视的强大动力。

在此基础上，要助力明文化从“历史遗产”升维为“文明资源”——通过系统性挖掘释放其精神价值、
经济价值、治理价值，最终实现“以文化重塑乡村发展范式”的战略目标，为全国同类地区提供“文化驱动
型乡村振兴”的理论与实践参照。

2. 现存问题诊断

首先是遗产保护与开发效能的非对称性矛盾。凤阳明文化开发中存在遗址活化路径单一化的问题。明中
都城遗址与明皇陵石刻仍停留在“静态展示+观光旅游”模式，未能将考古成果转化为可深入体验的文旅产
品。且非遗传承存在代际断裂，凤阳花鼓等非遗技艺面临传承人平均年龄较大、年轻群体参与度不足的困
境，非遗传统技艺未形成“生产性保护-创新设计-品牌输出”的产业链闭环。

再次，凤阳地区文化价值转化体系尚存在系统性缺陷。当地明文化资源图谱碎片化，物质遗产、非遗、
民俗等文化要素尚未建整体性联系，影响整体性开发规划；此外，当地仍存在产业融合度不足的问题。近年
来文化相关产业增加值较低，未能形成普惠性“遗产公园＋文创研发+研学教育+节庆经济”的复合产业矩
阵。最后，地区文化传播力的构建存在结构性障碍。明文化IP开发浅层化，未形成“大明中都”品牌性的文
化符号。现有文创产品同质化较高，缺乏像“故宫文创”式的现象级产品体系。当地文化叙事体系也存在较
为断裂的现象，整体文化传播呈现碎片化。
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3. 明文化助力凤阳乡村振兴的实施路径

3.1. 以构建物质、功能与意义三重属性框架为总体指导
在乡村振兴实践中，构建物质、功能与意义三重属性的协同激活机制，是实现文化资源系统性价值转化

的关键路径。凤阳明文化的活化实践，要通过主动建构“物质载体激活-功能价值延伸-意义认同重构”的螺
旋式发展模型，推动历史文化遗产向现代生产要素的深度转化。

物质属性指地方可感知的物质形态，包括自然景观、建筑遗产、空间布局等实体元素。它是地方感知的
物质基础，直接影响人们对地方的直观印象。在明文化中主要体现为各类载体，如凤阳的明中都城遗址、明
皇陵、鼓楼等建筑群。作为明代早期的都城规划遗存，它们是明初文化物质属性的核心体现，要发挥好其作
为文化助力乡村振兴的物质载体的重要作用。以明中都遗址、钟楼古建群为核心，突破静态保护思维，通过
遗址公园动态展示、AR虚拟重建等技术介入，将物理空间转化为可感知的文化叙事场域。例如，在城墙遗址
嵌入声光交互装置，使游客触摸砖石时触发历史影像，让物质遗存成为激活集体记忆的媒介。这种物质层面
的创新转化，为后续功能延伸提供了具象化的空间载体。

功能属性涉及地方的实际用途和社会活动，如经济生产、交通网络、节庆仪式等，体现地方在人类活动
中的作用，反映其动态性与实用性。要进一步发挥凤阳文化旅游与经济功能，通过功能性重构打破遗产的观
赏性桎梏，使其嵌入现代产业链，实现文化资源向生产要素的实质性跃迁。对明文化遗址再次进行创造性开
发，吸引游客并带动地方经济；同时引导其作为教育基地，承担历史教育功能。此外，凤阳当地可通过举办
“明文化节”“明太祖祭祀大典”等活动，激活历史空间的社会功能，促进文化传承与社会参与。

意义属性是明文化的精神内核。首先要创造历史认同与集体记忆，作为明朝发源地，凤阳承载了“龙兴
之地”的象征意义，成为地方自豪感的源泉，其中明皇陵、古城墙等建筑不仅是物质遗存，更是朱元璋家族
与地方历史的记忆载体，以此为中心设立“中都记忆工程”，系统采集整理民间口述史、家谱资料及传统营
造技艺，定期举办中都营造技艺传习班，组织本地工匠参与遗址维护。开发“凤阳记忆”数字档案库，将历
史影像、建筑测绘数据、非遗传承人访谈等资源进行云端共享。二是文化象征与身份建构：要提炼明文化为
凤阳典型的“文化IP”，提炼明文化视觉元素库，包含中都城脊兽纹样、明初服饰图案、凤阳花鼓传统纹饰
等，设计“大明中都”城市视觉识别系统，形成标准化的建筑装饰构件、城市家具、旅游导视系统，在新区
建设与旧城改造中统筹应用，通过符号化的历史元素，强化地方身份，并在当代语境中扩大对凤阳明初文化
意义的宣传。

物质是地方感的物质根基，功能是维系地方生命力的纽带，意义则是地方精神的内核。在凤阳明文化的
实践中，三重属性协同机制通过物质载体的功能激活、功能实践的意义生产、意义重构的反哺作用，激发发
展动能。这种机制将文化资源转化为生产要素、将历史记忆转化为发展共识、将传统智慧转化为创新动力，
为乡村振兴提供了可复制的文化解决方案。在城乡融合发展的新阶段，这不仅保护了历史遗产，更通过动态
的功能实践和意义再生产，使地方感从静态的“历史空间”升华为活态的“文化共同体”，最终实现地方身
份的重塑与可持续发展，释放更大的文化势能。

3.2. 以构建“文化引领-产业驱动”相互促进的生态框架为有益补充
重经济、轻文化，重效益、轻保护，历来都是各地开发利用历史文化资源的通病。安徽明文化资源多为

国家或省级文物保护单位与非物质文化遗产，因此，在开发利用时要切实贯彻执行国家《文物保护法》等相
关法规，应强调保护第一，开发第二的原则。在保护的基础上，进行科学合理开发。在开发利用明文化资源
的过程中，既要注意开发的规模和效益，也要注意内涵建设，用传统文化的精华和先进的社会主义文化来充
实其内涵，提高凤阳的文化品味 [2]。在乡村振兴同质化竞争背景下，凤阳的明文化资源如明代建筑风格、民
俗技艺等具有稀缺性。保护并提炼这些文化符号，也可避免乡村陷入“千村一面”的困境，为文旅产业提供
独特卖点。

当地可通过制定明文化保护与乡村振兴融合发展规划的相关规定，明确将明中都遗址保护、非遗传承与
现代农业示范区建设纳入国土空间规划体系，实现文化遗产保护与土地资源利用的精准匹配。同时，可借鉴
贵州“阳明文化+特色产业”政策体系，设立县级明文化发展基金，将明初文化与当地现有文化产业基础相融
合，探索“政府注资+企业运营+村民持股”的混合所有制模式，构建社会资本参与的文化产业链。同时要注
意，在产业驱动过程中，过度商业化可能侵蚀文化原真性。要及时划定文化生态保护区，限制核心区域商业
过度开发，在保全文化根脉的基础上释放经济价值。

此外，要不断深化文化资源的多维解码，开展数字化建档与活态传承工程，依托明中都城遗址、龙兴寺
等文保单位，建立三维激光扫描数据库，完成遗址空间数据、碑刻文献的数字化存档。同步开展凤阳明文化
基因图谱编纂工程，系统梳理建筑规制、礼制习俗等文化符号，形成可量化分析的文化要素编码体系。在非
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遗技艺产业化开发层面，设立凤阳花鼓传习基地，结合“非遗工坊+文创企业”模式，开发花鼓元素灯具、乐
器盲盒等产品，提供文创形式提高花鼓影响力与生命力，提高对潜在传承者的吸引力。

再次，可通过丰富文旅价值转化体系，在文旅融合领域，可构建“数字中都”时空穿越系统：运用三维
激光扫描技术复原明中都皇城三维模型，开发VR实景剧本杀《洪武开国》，串联南京形成“大明文化廊道”
。非遗产业化需突破传统工艺局限，如将凤阳花鼓的镂空造型转化为模块化灯具设计，与智能家居企业合作
开发声光互动产品；复刻明式家具时融入人体工学设计，打造“新明式”生活美学品牌，借鉴贵州阳明悟道
酒业“场景营销”策略，推出“中都宴”文化主题餐饮。“以游促研”创新设计研学旅行产品，开设“中都
营造密码”研学课程，包含夯土墙制作、古建测绘等实践模块，同步促进研学基地与全国中小学校合作、与
高校建立学分实践互认机制。

从品牌塑造角度来看，应充分利用明初文化优势，以明文化为核心塑造文化品牌，结合当地资源，开发
“大明之源·传奇凤阳”创意IP，实施品牌矩阵战略，在物质载体层，推出“中都古韵”农产品系列，将明城
墙纹样转化为贡米、芝麻油等本土产品包装的可视化标识；在体验场景层，打造四季主题节庆体系，春季举
办明文化花朝节，冬季复现明代腊月赐福仪式，借鉴汪满田鱼灯“村民自媒体矩阵”经验，发动村民用短视
频记录节庆筹备过程，扩大影响力；当地可以尝试恢复庙会传统--凤阳庙会起源于唐代，形成于明代洪武年
间，一直流传到2006年，其与明初文化息息相关，据说明代开国皇帝朱元璋就出生在凤阳庙会的土地庙里。
让庙会传统赓续也是塑造明文化品牌的一个重要途径，对促进凤阳经济发展、提高凤阳在国内的知名度起着
非常重要的作用 [3]。

文化振兴乡村离不开构建科学的传播矩阵。以“3T”传播模型（Tradition-Transition-Transcendence）为理
论基础，通过传统基因解码（Tradition）、现代传播转型（Transition）、创新价值超越（Transcendence）的
三重演进促进从传统阐释到现代重构的叙事链条的形成。健全传播效能保障机制，组建“非遗传承人+新媒体
运营官+乡村CEO”协同团队，形成人才优势。构建本土化、时代化的数字传播矩阵，利用短视频平台、直播
电商、元宇宙空间等年轻化端口，对明文化进行创新转化，打造“朱元璋IP宇宙”，开发系列动漫、手游及
影视作品，形成“明文化超级符号系统”。建立IP授权中心，赋能本地农产品包装设计；开发“花鼓韵律操
”挑战赛等互动内容、建立“凤阳明礼区域品牌直播间矩阵、构建虚拟凤阳古城NFT数字藏品体系，实现古
韵新诠，降低文化广泛传播的难度，增强文化感染力。

最后，要不断激活凤阳文学与非物质文化遗产的“基因”，对凤阳明文化的开发不仅要着眼物质方面，
更要看到其文学层面可开发的价值，多维度融合助力乡村振兴。宋濂、刘基、高启、唐顺之、李梦阳等都到
过凤阳，写下了大量诗文，柳瑛曾在《中都杂咏十二首》则凤阳景观进行了高度概括，将其归纳为十二景，
促进了旅游地形象的形成。在民间文学方面，凤阳也留下了丰富的旅游资源。明清时期，长淮卫街是全国闻
名的灯谜之街，朱元璋多次参加长淮卫的谜会，兴建灯谜馆。灯会内容极其丰富，寓意深远，具有增益智
力、陶冶情操的作用。将灯谜与猜谜活动融入旅游当中，不仅能够丰富旅游项目，增强游览者的参与度，更
能提升景点的内涵 [4]。

在非物质文化遗产层面，对于当地国家级保护资源凤阳花鼓进一步深入开发和利用。凤阳花鼓是安徽省
的传统戏剧种类之一，也是安徽省内唯一一项曲艺类的国家级非物质文化遗产，兼具精神价值和文化价值，
要合理地开发其经济价值、创造文化生产力，带动凤阳当地的经济发展，为乡村振兴发展提供坚实的经济后
盾 [5]。

4. 结语

凤阳的乡村振兴实践，本质上是对明文化当代价值的创造性转化。通过顶层设计的制度创新、构建物
质、功能与意义三重属性框架、科技赋能的场景重构、品牌文化的构建与活态传承等，有望走出一条“文化
解码-资源活化-价值转化”的特色路径。当明中都的夯土城墙在数字建模中焕发新生，当凤阳花鼓的韵律与
现代农业的脉搏共振，这座古城正以“文化基因解码为笔、资源价值转化为墨、三重属性融合为纸”，绘就
传统与现代交织的双螺旋发展图景——在物质载体上重构乡土空间，在功能迭代中激活文化动能，在意义叙
事里书写文明赓续，让六百年的历史积淀真正化作驱动乡村振兴的澎湃地泉。

基金项目

安徽省大学生创新创业训练计划项目“乡村文化振兴视域下的明文化传播研究”（S202310879200）；安
徽科技学院科研项目“明文化视域下的凤阳形象研究”（2023RW05）
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